PLAN EDITORIAL 2012
INTARZIA&CASTOR

REVISTA INTARZIA&CASTOR, lider pe piata romaneasca din anul 1997, este singura revistd din domeniul industriei lemnului,
cu auditarea tirajelor de catre BRAT, fiind cunoscuta si recunoscuta pe plan international, dar in special european. Relatiile de
colaborare cu reviste de prestigiu in domeniul tehnic din Germania, Italia, Austria si Ungaria fac ca revista sa fie furnizorul cel
mai important de informatii al breslei noastre despre noutati, piete, management, educatie si evenimente. Prezenta consecventa pe
piata internd si, In special,europeand a condus la realizarea unui canal de informatii continue Intre cititori $i piata europeana.

I. PREZENTARE:
Format: 215 x 290 mm
Print:  policromie si alb-negru, tehnologie performanta de ultima generatie (CTP)
Calitatea suportului: pagini interioare — coli de 80 g/mp,
coperti si insertii — coli de 150 g/mp

I1. DATE TEHNICE:

Numar de pagini: variaza Intre 68 si 106 de pagini.
Tiraj lunar: 3000-5000 de exemplare

Data aparitiei: data de cinci a fiecarei luni
inchiderea editiilor: data de 15 a fiecare luni
Frecventa: aparitie lunara

II1. SECTIUNI SI RUBRICI:

A.) GREEN FIELD
Povestirea realizarii unei investitii construite pe teren verde din domeniul productiv care sa redea cititorului emotia evenimentului,
atmosfera succesului si bucuria realizérii. Activitatea de productie prezentata poate sa fie in domeniul mobilier, al produselor din
lemn, materii prime si materialele folosite pentru productie, prelucrare si exploatare. Relatare eveniment de inaugurare etc.

B.) FORUM sau INTERVIU

Sunt doua rubrici periodice (rubrici care nu se publica permanent).

Prezentarea unei situatii create datorita legislatiei, conjuncturii de piatd, situatiei economice si politice actuale. Abordarea temelor
prin latura opiniilor exprimate a celor afectati de situatia nou creaté si concluzionat prin vocea unei persoane competente din
domeniul respectiv (piata fortei de muncd, medicina muncii, protectia muncii, preturi concurentiale, educatie profesionala, surse
de finantare,etc....)

Interviuri realizate cu directori de mari companii, care au realizari in Romania, de exemplu: investitii de anvergura Green Field;
cu personalitati marcante ale breslei noastre care provin din aria noastra de educatie si au ramas in domeniu si au realizari de
succes in strdindtate; cu persoane care activeaza in domeniul conex, cum ar fi: restauratori in lemn, reconditionatori mobilier antic,
arhitecti specializati in constructii In lemn, premianti ai concursurilor de meserii, personaje cheie, ....

C.) REPORTAIJE

Reportaje realizate in cadrul unui eveniment din domeniu: targuri, expozitii, simpozioane, conferinte §i work-shopuri. Informarea
faptelor reale care sd redea atmosfera evenimentului, in care sa se regdseasca un numar cat mai mare de participanti cu opiniile lor
despre trend-uri, preturi, directii de dezvoltare, piata concurentiald, noi produse si tehnologii prezentate, in primul rand ecologice,
dar nu numai. Reportajul mai contine o relatare despre participanti, locatie, organizatori si datele tehnice ale evenimentului. Viata
profesionald din cadrul Facultatii de Ingineria Lemnului.

D.) ECO-MATIC

Prezentari de produse si tehnologii noi, inovative si ecologice. Studii de ecoeficientd, noi resurse de energie din biomasa, protectia
mediului, arborete si gradini dendrologice.
E.) CONTEXT
Relatari despre infiintare/lichidare firme din domeniu. Achizitii/fuzionari de marci sau brand-uri. Urmarirea activitatii economice
si financiare ale firmelor multinationale, furnizoare de materii prime, materiale, consumabile si echipamente.
Efectul normelor, standardizarilor, legislatiilor, ...

F.) SOLUTI
Propuneri de solutii tehnologice inovative, prezentate cu ocazia targurilor de specialitate. Produse premiate la diferite concursuri.
Parerea specialistilor, sub forma de forum, despre probleme tehnice aparute in productie. Propuneri de rezolvare sau remediere a
unor produse defecte. Metode de solutionare cu ajutorul masinilor portabile. TEMELE lunare ale revistei sunt stabilite 1n functie
de planul de distributie, pentru a ne adresa direct cititorilor tinta.
Astfel, temele stabilite pentru rubrica SOLUTII sunt:

1. lanuarie - Solutii inovative de imbinare in tAmplarie. Conectoare si elemente de fixare. Scule si masini portabile
pentru executie locase.

2. Februarie - Tehnologii de finisare pentru produse interioare din lemn. Elemente de fixare utilizate in arhitectura
interioara pentru montarea si fixarea peretilori despartitori. Panouri si decoruri inovative pentru
compartimentarea spatiului interior.

3. Martie- Acoperisuri, fatade, terase (soft-uri de proiectare structuri, materiale de izolatie si folii, sisteme de fixare si
montare, protectia materialului lemnos si masini portabile de mana, utilizate la montare.



4. Aprilie - Adezivi folositi pentru productia caselor din lemn (din grinzi si busteni). Materiale de protectie si finisare
folosite, materiale izolatoare, procedee de imbinare si masini portabile folosite la montare.
5. Mai - Tehnologie de prelucrare cu comanda numerica pentru prelucrare lemn si productia de mobilier destinate
atelierelor mici si mari. Scule si intretinerea lor.
6. Iunie —-Motofierastraie, masini, utilaje, tractoare, mecanisme, instalatii mobile pe cablu, troliuri utilizate in
exploatari forestiere. Marcaje forestiere, volumetre, aparatura moderna de urmarire si transport.
7. lulie - Materiale de finisare, protectie si incleiere utilizate in procesul de productie de scari, parchet si alte
produse din lemn masiv. Noi procedee si scule de producere cherestea si lamele din lemn masiv. Soft-uri de
proiectare.
8. August -Tipuri de case din lemn prefabricate. Materiale de izolatie, adezivi, finisare si protectie folosite. Metode de
imbinari. Sisteme de ancorare si fixare, masini portabile folosite la montare.
9. Septembrie - Tehnologie pentru productia de mobila. Scule, dispozitive si verificatoare.
10. Octombrie — Adezivi folositi pentru blaturi si fronturi de bucatarii infoliate. Procedee de aplicare cant de protectie
sau decorare. Noi materiale inovatoare utilizate pentru aceste produse si prelucrarea lor.
11. Noiembrie - Energii regenerabile. Tehnologii de fabricare peleti, brichete si lemn de foc. Cazane de ardere.
12. Decembrie - Noi tipuri de usi si ferestre folosite la case cu consum redus de energie. Materiale inovatoare
combinate, folosite impreuna cu lemnul masiv. Procedee de etansare. Noi profile de scule pentru productia de
ferestre.
G.) ARHITECTURA
Ecoarhitectura si ecoproiectare. Prezentarea unor realizéri romanesti de anvergurd construitd din lemn sau partial din lemn.

H.) SPECIAL
Relatari despre produse, tehnologii inovative prezentate la evenimente sau nu neaparat. Prezentarea diverselor produse din lemn
din categoria curiozitatilor(inedite).

I.) ACCESORII SI SISTEME

Amenajari inteligente. Noi metode de depozitare, de inchidere/deschidere, de reglare, glisare, sustinere, etansare, etc. Sisteme de
feronerii pentru garderobe, pentru birouri si mobilier hi-tech pentru living. TEMELE lunare ale revistei sunt stabilite in functie
de planul de distributie, pentru a ne adresa direct cititorilor tinta.
Astfel, temele stabilite sunt:
1. Ianuarie - Sisteme de fixare pentru corpuri de mobilad suspendata.
Februarie - Sisteme de siguranta pentru mobilier de birou.
Martie - Sisteme de sustinere si mascare aparatura de birou.
Aprilie - Compartimentarea mobilierului de birou.
Mai - Sisteme glisare pereti despartitori si usi de garderoba.
Iunie -Feronerii si sisteme pentru usi rabatabile sau glisante de mobilier.
[ulie - Mecanisme si feronerii de extensie pentru fotolii si canapele.
August - Sisteme utilizate pentru cresterea confortului mobilierului de sedere si de odihna.
Septembrie - Sine de glisare si sisteme complete pentru mese extensibile.
10 Octombrie - Sisteme de depozitare inteligente, utilizate In bucatarii.
11. Noiembrie - Sisteme de iluminare ambientala.
12. Decembrie - Sisteme de sustinere si mascare aparate audio-video.
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IV. ELEMENTE GRAFICE

Pentru obtinerea unei imagini spatioase si lejere vom folosi elemente grafice simple cu noté vectoriala, fara coloratii in exces.
Scopul urmarit este evitarea incércarii vizuale a paginii pentrua putea dirija atentia mai mult catre continut. Simplitatea este
necesara pentru echilibrarea greutatii textelor tehnice, pentru ca cititorul stresat din zilele nostre sa fie tentat sa citeasca. Accentul
se va pune pe folosirea de fotografii mari, de calitate, cu explicatii detaliate despre continutul acestora.

Incepand de anul acesta, introducem un nou element de evidentiere a articolelor PROMO, prin utilizarea unui box de forma
trapezoidald. Pozitionarea trapezului va fi la marginea paginii, utilizand elemente cu efect tridimensional. Continutul va fi legat de
datele si evenimentele cele mai importante din istoria afacerii firmei autoare. Scopul nostru este de a atrage atentia cititorului
asupra articolului scris de profesionisti.

in cazul articolelor, pentru evidentiere vom utiliza o coloani de text de 1/5 din pagina scrisd sau un box dreptunghiular, care si
contina relatarea evenimentelor, bibliografia utilizata, biografia persoanelor intervievate, datele economice ale firmei, rezultatele
concursului, etc.

V. PUBLICUL TINTA:

Revista se adreseaza in primul rand intreprinderilor mici, mijlocii si mari. Cititorii sunt personae care activeaza in domeniul
industriei lemnului, exploatari forestiere si al businessului.

Profilul: manageri, ingineri, tehnicieni, producatori, comercianti, cercetatori si specialisti in domeniul industriei lemnului; Revista
este cititd si in randul studentilor.

Categoria de varsta: intre 20 si 55 de ani, cu preponderentd barbati;

Numarul de cititori: tabara cititorilor se compune din abonati §i cititori ocazionali. Abonatii primesc pe cale postala revista
infoliata, 1n mod regulat, la data fixa. Cititorii ocazionali primesc gratuit revista prin postd 2 sau 3 reviste pe an sau prin contact



direct cu ocazia distributiilor la expozitii, simpozioane si conferinte. Conform calculelor numarul cititorilor permanenti se ridica la
circa 8.000 de persoane pe plan national i cateva zeci pe plan international.

VL. RECLAME
Inca de la infiintare, revista a fost o revista independentd, singura sa sursa de finantare a fost §i este,incontinuare, reclama. De
aceea avem o multitudine de tipuri de reclame neconventionale pe langa cele standard. Dimensiunea lor variaza de la o pagina
intreagd pana la o optime de pagina cu pozitionare orizontala sau verticald. Clientii nostri, cei mai reprezentativi, sunt producatori
si comercianti de tehnologie, masini, scule, portabile, exhaustoare, uscatoare, materii prime, materiale si consumabile utilizate de
producatorii de mobilier de interior si exterior, cherestea, case din lemn, semifabricate, usi, ferestre, scari, podele, acoperis si alte
obiecte din lemn, precum si cei care activeaza in exploatari forestiere. Printre clienti se numara si firmele cu activitate conexa
industriei lemnului, cum ar fi: Intretinere scule, confectii ambalaje, transporturi, servicii de consultanta, etc. Astfel, revista are un
caracter profund tehnic, fiind purtator de informatii cétre cititorii intreprinzatori §i profesionisti din domeniul industriei lemnului,
constructiilor din lemn si al mobilierului.
Pe parcursul anilor am reusit sd ne pastram pozitia neutra, echilibrata si echitabila fata de toti clientii nostri, dintre care multi sunt
concurenti Intre ei si am reusit sa construim o relatie stransa de colaborare. Pentru clientii fideli am lansat Clubul Intazia, ai carui
membri sunt acele firme care pe parcursul anului anterior au fost consecventi prin publicarea de reclame. Membrilor clubului le
oferim reduceri la reclame si le oferim pagini bonus de prezentare a produselor lor.
Reclamele PROMO sunt acele articole,initiate din anul 2009, cu atmosfera pozitiva, dar fara laude excesive, care prezinta
activitatea unei firme sau prezintd un produs. Interesul nostru cu acest tip de articol este de a ofericititorului articole tehnice cu
caracter educativ,din surse sigure scrise de profesionisti,care sd ofere solutii la problemele lor tehnologice din fluxul de fabricatie.
Prezentarea unei reusite/ esec in sine este apreciata de cititor, dar prefera prezentari de metode si solutii care sa Ie ofere calea spre
succes.
VII. PLAN DE DISTRIBUTIE

1.) lanuarie-revista nr.168.
Distributie prin posta catre firmele care activeaza in domeniul constructiilor din lemn, prelucrétorilor de lemn masiv, dulgherilor
si timplarilor de usi si ferestre.

2.) Februarie-revista nr.169.
Piata interna tintitad va fi cea a producatorilor de mobila.
Participarea redactiei cu stand propriu la tAirgul ZOW din Germania ofera posibilitatea distribuirii prin contact direct firmelor
expozante care activeaza In domeniul productiei de componente si semifabricate din lemn, mobilier de interior mai ales bucatarii.
Oportunitate de promovare a producatorilor pe piata Germaniei. Cu aceasta ocazie tirajul revistei va fi marita.

3.) Martie-revista nr. 170
Distributia prin posta se va face catre firmele prelucratoare de lemn masiv. Redactia participa ca vizitator la targul Holz
Handwerk, targ cu profil de scule si magini portabile. Ca urmare, o mica parte a revistei va fi distribuita acolo.

4.) Aprilie-revistanr.171
Publicul tinta va fi producatorii de case din lemn. Distributia, in numar restrans se va face la Tehnodomus din Rimini.

5.) Mai-revista nr. 172
Luna incarcatd cu evenimente care impune marirea tirajului revistei. Distributia se va face la targul EXPOWOOD din Brasov,
Ligno Novum din Budapesta si in mica parte la Xilexpo din Milano, prin contacte directe.

6.) Iunie-revista nr.173
Pubicul tinta va fi cea a exploatatorilor de busteni si al producatorilor de cherestea.

7.) Tulie-revista nr. 174
Pubicul tinta va fi cea a exploatatorilor de busteni si producatorilor de cherestea.

8.) August-revista nr.175
Luna marcata de evenimente din domeniul producétorilor de finisaje si alte produse din lemn. Publicul {inta vor fi producatorii de
scari, lambriuri, parchet si case din lemn.

9.) Septembrie-revista nr.176
Pe plan intern vor avea loc doud evenimente majore la Bucuresti. Distributia se va face prin contact direct cu vizitatorii targurilor.
Publicul tinta vizat vor fi producatorii de mobila

10.) Octombrie-revista nr. 177
Piata interna {intita va fi cea a producatorilor de mobila 1n speciali producatorii de bucétarii.
Participarea redactiei cu stand propriu la targul SICAM din Pordenone, va oferi oportunitatea de promovare a produselor din lemn
pe piata Italiei a firmelor cu activitate in domeniul producerii de cherestea, elemente din lemn masiv si mic mobilier.

11.) Noiembrie-revista nr. 178
Renexpo va fi targul catre care ne vom orienta, cel mai mare targ de energii regenerabile. Cititorii tintiti vor fi utilizatorii de
cazane pe peleti si brichete. Distributie prin contact direct la targ.

12.) Decembrie-revista nr. 179
Distributia se va face catre producitorii de usi, ferestre si case din lemn.

VIIIL. SCURT ISTORIC:



Revista Intarzia, editatd pentru prima data in vara anului 1997, este astazi liderul presei de specialitate din Romania. Publicatia se
adreseaza intregii colectivitati a industriei lemnului, avand cititori din diverse categorii socio-profesionale. De zece ani in topul
publicatiilor de specialitate, Intarzia apare lunar In 4000 de exemplare si este distribuita la nivel national pe baza de abonamente
sau gratuit prin marketing direct.

1997 — se naste o noua revista de specialitate

Cu ocazia celei de a 5-a editii a Conferintei Tehnico-Stiintifice de la Odorheli, in aprilie apare pentru prima oara revista Intarzia
FaBuLa in limba maghiarad. Ca supliment al acesteia, in acelasi an in luna august — cu ocazia targului BIFE-TIMB de la Bucuresti
— apare si revista editata in limba romana.

1998 — startul si asigurarea continuitatii
Incepand din luna ianuarie a acestui an INTARZIA™ isi castiga un statut independent, fiind editata lunar in limba romana cu un
tiraj de lansare de 2.000 de copii.

2000 — lider al presei de specialitate din Roméania

Dupa doi an de prezenta pe piata presei de specialitate, INTARZIA™ devine o revista cu structura bine formata, continut capabil
sd acopere ariile de interes ale cititorilor tinta. Din acest an sondajele efectuate plaseaza publicatia noastra pe pozitia de LIDER pe
segmentul de piata corespunzator.

Tot in acest an redactia organizeaza pentru prima oard o expozifie de specialitate sub denumirea de ,,Industria Lemnului” la
Odorheiu Secuiesc.

2001 — comunicare interactiva pe internet
Revista cunoaste o dezvoltare continud, si in umbra ei apar noi mijloace de informare. Este lansata partea electronica a revistei
prin realizarea site-lui www.intarzia.ro si se naste cel mai important canal de informare al breslei, portalul www.infowood.ro cu

stiri, catalog de produse si anunturi de mica publicitate InfoBusiness rubrica deja consacrata in paginile revistei.. In 2001 apare
primul numar care depaseste 100 de pagini (editia din septembrie).

2003-2004 — un nume de succes sub o noud infatisare

Intr-un interval de timp de intensi crestere valorica redactia a reusit si dea o noud identitate mércii prin schimbarea in totalitate a
imaginii vizuale, a designului. A crescut valoarea informationala i contextuald a revistei, s-a imbogétit paleta de rubrici
specializate. A fost lansata rubrica ,, Constructii in lemn,, care a cunoscut o dezvoltare rapida fiind citita si solicitatd de foarte
multi specialisti.

2005 — mai aproape de esenta

INTARZIA si-a reafirmat in acest an pozitia de lider pe piata presei de specialitate pentru industria lemnului. Prin introducerea
rubricii ,, Viata profesionald,, in care au fost prezentati personalitati marcante si activitatea lor profesionala precum si
evenimentele desfasurate n viata facultatii a contribuit la intarirea relatiilor cu Facultate de Industria Lemnului. Totodata s-a
accentuat specificul business-to-business, planul editorial implicand o crestere calitativa in publicarea la timp al unor informatii de
real folos. Targul Expowood organizat de INTARZIA a ajuns la a 6-a editie, si a fost mutat de la Odorheiu Secuiesc la Brasov. A
fost individualizata rubrica ,, Constructii in lemn,, dand nastere la o noua revista, focusata pe structuri din lemn si finisaje, numita
Castor. Portalul infowood.ro si-a dezvoltat cea mai mare si mai bine actualizata baza de date a industriei lemnului din Romania.

2006 — crestere calitativa si cantitativa

Revista a fost perceputa ca cea mai eficientd punte de comunicare a persoanelor implicate in afaceri si decizii de ordin tehnologic
din industria lemnului din Romania. Targul Expowood organizat de echipa redactionala a fost recunoscut ca cel de-al doilea
eveniment ca importantd pentru industria autohtona, si a fost finalizat cu succes cel de-al doilea program de fidelizate a cititorilor
intitulat ,,Aboneazi-te si castigi cu Intarzia!”. In 2006 a fost dezvoltati reteaua de colaboratori externi.

2007 — primul deceniu de excelenta

Fiecare editie al acestui an a fost dedicata aniversarii a zece ani de la lansarea primului numar al revistei. Aniversarea a avut loc la
Bife Timb Bucuresti prin editarea primului numar de 200 de pagini si celui de al patrulea numar 1n limba engleza. Cititorilor fideli
li s-a oferit abonamente pentru urmatorii 10 ani precum §i numeroase premii in cadrul campaniei ,,Intra in rAndul premiatilor,,.
Sirul evenimentelor aniversare a continuat la Facultatea de Industria Lemnului Iimpreuna cu profesorii si studentii am vizionat
filmul despre aparitia si dezvoltarea revistei, au fost oferite abonamente si cadouri celor prezenti si a avut loc decernarea marelui
premiu un ferdstrau circular Felder, pentru abonati.

clientilor. Principala schimbare a vizat inglobarea in Intarzia a revistei Castor, permitdnd acoperirea unei tematici mai vaste. A


http://www.infowood.ro/
http://www.intarzia.ro/

fost regandita si structura revistei, aparand o serie de rubrici noi. Primenirea nu a ocolit nici designul, Intarzia & Castor capatand o
infatisare cat se poate de moderna. Publicatia si-a largit aria de promovare prin lansarea noului look al siteului www.intarzia.ro si
punand accent pe comunicarea stransa cu cititorii despre opinia lor si solutiile practice propuse de ei prin intermediul forumului
specialistilor.

Campania de fidelizare a abonatilor ,,Alatura-te premiantilor!” a ajuns la cea de-a patra editie premiul cel mare in valoare de
10500 euro este oferit de firma Proconsel din Brasov pe langa multe alte premii in valoare de 3-400 euro.

In iulie a inceput monitorizarea revistei de catre BRAT, proces premergitor in vederea auditarii tirajului revistei.

2009 — anul auditului

Intr-o perioada incerta cu multe dificultati, prin realizarea auditului pe perioada primului respectiv celui de al douilea semestru am
putut demonstra corectitudinea noastra fata de tirajul planificat si cel realizat intarind astfel credibilitatea noastra. Corelarea
numarului de pagini cu numarul de pagini de reclame a devenit o necesitate.

2010 — anul crizei

Adancirea crizei, pe tot parcursul acestui an a fost evidenta dar revista a reusit sa se mentina pe linia stabilitd la inceputul anului.
Am continua editarea sa regulatd cu un numar constant de 94 pagini. Pentru clientii nostri am initiat noi forme de reclama ieftina
si am facut promotii pe perioade definite. Am continuat auditarea tirajelor la BRAT si am participat la toate targurile importante la
care obisnuim sa mergem. Am pus bazele Clubului Intarzia care se va materializa pe parcursul anului 2011. Scopul infiintarii
clubului este de a fideliza cititorii revistei, oferindu-le oportunitati de afaceri semnificative.

2011 — anul reinnoirii

A doua parte a anului a marcat schimbarea strategiei de stagnare in asteptarea terminarii crizei si am facut un plan de relansare a
revistei. Schimbirile au vizat atat imaginea grafica cat mai ales continutul. in acest sens am inceput sa lucrim la formarea unei
retele de colaboratori zonali care sa ne furnizeze reportaje de pe teren. Planul editorial a pus bazele unui continut care sa
accentueze prezentarile, care sa informeze cititorii sub forma unor povesti interesante in care sa se regaseasca cu probleme lor dar
s gaseasca si solutiile de rezolvare pentru ele. Astfel le vom oferi scrieri de succes care sa-i atraga atentia. Am schimbat strategia
de distributie al revistei. Dacad pana acum trimiterile gratuite au fost alese aleator pe judete, incepand de anul viitor vom alege 1n
functie de domeniul de activitate a cititorilor abordati.

VIII. CONTACTE

DIRECTOR EXECUTIV
PAL Zsuzsanna ( 0722 435 517 )
zspal@imageline.ro

DIRECTOR COMERCIAL
PETER Istvan ( 0722 435 513 )
marketing@imageline.ro

REDACTOR
MiHAELA CRETU (0722 435518)
stiri@imageline.ro

SECRETAR DE REDACTIE
ASZTALOS Boglarka
secretariat@imageline.ro

TEHNOREDACTORI
TRUCZA Maria Szende
dtp@imageline.ro

MOLNAR Boglarka
dtp@imageline.ro

REFERENT ABONAMENTE
BARABAS Mozes (0726 746 856, 0266 210 255 )
abonamente@imageline.ro

SECRETARA
MIHALY Erika (0724 244 203, 0266 218 083 )
office@imageline.ro

WEBMASTER
DEMENY Huba
web@imageline.ro


http://www.intarzia.ro/

